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Rezolutia Parlamentului European din 30 aprilie 2026 referitoare
la alfabetizarea financiara si ascensiunea , finfluencerilor” in
contextul uniunii economiilor si investitiilor (2025/2209(INT))

Parlamentul European,

- avand in vedere raportul privind alfabetizarea financiara a adultilor
in tarile G20, redactat de G20 si de Reteaua internationala pentru
educatie financiara de pe langa Organizatia pentru Cooperare si
Dezvoltare Economica (INFE-OCDE) si publicat la 8 iulie 2017,

- avand in vedere Directiva (UE) 2018/1808 a Parlamentului European
si a Consiliului din 14 noiembrie 2018 de modificare a Directivei
2010/13/UE privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin
acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor
membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media audiovizuale
(Directiva serviciilor mass-media audiovizuale) avand in vedere
evolutia realitatilor pieteil,

- avand in vedere cadrul de competente financiare pentru adultii din
Uniunea Europeana, elaborat de UE si OCDE si publicat la
11 ianuarie 2022,

- avand in vedere Regulamentul (UE) 2022/2065 al Parlamentului
European si al Consiliului din 19 octombrie 2022 privind o piata
unica pentru serviciile digitale si de modificare a
Directivei 2000/31/CE (Regulamentul privind serviciile digitale)?,

- avand in vedere raportul tematic referitor la initiativele nationale de
educatie financiara in materie de digitalizare, cu accent pe
securitatea cibernetica, escrocherii si fraude, publicat de Comitetul
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comun al autoritatilor europene de supraveghere la
12 ianuarie 2023,

avand in vedere documentul intocmit de grupul de reflectie Bruegel
intitulat , Situatia cunostintelor financiare in Uniunea Europeana”
(The state of financial knowledge in the European Union), publicat in
februarie 2024;

avand in vedere Eurobarometrul Flash 525 al Comisiei privind
monitorizarea nivelului de alfabetizare financiara in UE, publicat in
iulie 2023,

avand in vedere cadrul de competente financiare redactat de
UE/OCDE pentru copiii si tinerii din Uniunea Europeana, publicat la
2 octombrie 2023,

avand in vedere documentul publicat de Autoritatea Europeana
pentru Valori Mobiliare si Piete la 6 februarie 2024 intitulat
»Warning - For people posting Investment Recommendation on
social media” (Avertisment - Pentru cei care posteaza recomandari
de investitii pe platformele de comunicare sociala),

avand in vedere concluziile Consiliului din 14 mai 2024 privind
alfabetizarea financiara,

avand in vedere documentul publicat de OCDE la 27 iunie 2024
intitulat ,,PISA 2022 Results (Volume IV): How Financially Smart Are
Students?” (Rezultatele PISA 2022 Volumul IV): cat de tari sunt
elevii la finante?),

avand in vedere rapoartele finale ale Consiliului Organizatiei
Internationale a Comisiilor de Valori Mobiliare (IOSCO), respectiv
»Raportul final privind finfluencerii” (The Finfluencers Final report),
»Raportul final privind practicile de tranzactionare cu initiativa
online - Copy Trading, Mirror Trading, Social Trading” (Online
Imitative Trading Practices: Copy Trading, Mirror Trading, Social
Trading) si ,,Raportul final privind practicile de implicare digitala”
publicate in mai 2025;

avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social European
despre alfabetizarea si educatia financiara pentru europeni, adoptat
pe 17 iulie 2025,

avand in vedere Comunicarea Comisiei din 30 septembrie 2025
privind Strategia de alfabetizare financiara pentru UE
(COM(2025)0681),

avand in vedere articolul 55 din Regulamentul sau de procedura,

avand in vedere avizul Comisiei pentru cultura si educatie,



avand in vedere raportul Comisiei pentru afaceri economice si
monetare (A10-0082/2026),

intrucat alfabetizarea financiara este o competenta utila in viata si
un instrument fundamental cu care cetatenii isi pot gestiona mai
bine bugetul personal si familial, conducand la decizii in cunostinta
de cauza si judicioase privind economiile, planurile pentru
pensionare si alte obiective; intrucat alfabetizarea financiara este
esentiala pentru a preveni fraudele, dezinformarea si indatorarea
excesiva, motiv pentru care trebuie sa cuprinda cunostinte solide
despre mediul financiar digital, securitatea cibernetica si metodele
de identificare a escrocheriilor financiare online; intrucat institutiile
publice, in special autoritatile de reglementare independente, si
societatea civila ar trebui sa joace un rol fundamental in aceasta
privinta;

intrucat reducerea complexitatii excesive a cadrului juridic care
reglementeaza sistemul financiar in UE ar face sa devina mai
accesibila;

intrucat alfabetizarea financiara permite cetatenilor sa inteleaga
concepte precum datoria, pietele financiare, impozitele si asigurarile
ca instrument de gestionare a riscurilor, ajutandu-i sa gestioneze
riscurile financiare, sa ia decizii in cunostinta de cauza si sa isi
planifice anii de pensie; intrucat, din acest motiv, a intelege cum
functioneaza banii nu ar trebui sa fie ceva extraordinar, ci o conditie
necesara pentru libertatea financiara personala; intrucat exista
dovezi care atesta legatura dintre un nivel mai inalt de alfabetizare
financiara si gradul de participare pe pietele financiare; intrucat
alfabetizarea financiara este un concept axat pe rezultate, care
masoara gradul de constientizare a chestiunilor financiare,
cunostintele, competentele, atitudinile si comportamentele necesare
pentru a lua decizii financiare intelepte si pentru a obtine, in cele din
urma, bunastarea financiara;

intrucat cetatenii cu un nivel mai inalt de alfabetizare financiara pot
fi motivati sa economiseasca mai eficient, sa investeasca mai cu cap
si sa participe activ la pietele de capital, promovand astfel cresterea
si inovarea pentru toti in toate statele membre, contribuind la
stabilitatea macroeconomica si reducand inegalitatile;

intrucat Eurobarometrul Flash al Comisiei din 2023 privind
alfabetizarea financiara in UE demonstreaza ca trebuie imbunatatita
alfabetizarea financiara in Europa, deoarece rezultatele arata ca
doar 18 % dintre cetatenii UE etaleaza un nivel ridicat de
alfabetizare financiara, inregistrandu-se disparitati mari in acest
sens de la un stat membru la altul - procentul cetatenilor care se pot
mandri cu un nivel ridicat de alfabetizare financiara variaza de la

11 % in doua tari la peste 25 % in doar patru tari;
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intrucat potrivit sondajului Eurobarometru aproape 50 % dintre
adultii din UE nu dispun de suficiente economii pentru situatii
urgente din care sa isi acopere cheltuielile cu traiul zilnic pe trei
luni, in timp ce 16 % nu dispun de niciun fel de economii pentru
situatii de urgenta; intrucat acesti factori, coroborati cu recurgerea
masiva la creditele de consum in unele regiuni, maresc riscul de
inglodare in datorii, slabesc capacitatea gospodariilor de a raspunde
la evenimente neprevazute si pot afecta negativ coeziunea
economica si sociala, limitand capacitatea de a directiona economiile
catre investitii productive in economia reala;

intrucat, conform sondajului Eurobarometru din 2023, doar 38 %
dintre respondentii din UE au incredere ca sfaturile de investitii pe
care le primesc de la banca, firma de asigurari sau consultantul lor
financiar sunt in primul rand in interesul lor, in timp ce 45 % nu au
incredere in ele;

intrucat din rezultatele sondajelor europene recente reiese ca, in
medie, la nivelul UE, un adult din doi poate raspunde corect la cel
putin trei din cinci intrebari de cultura generala financiara de baza,
ceea ce evidentiaza ca in continuare multi oameni nu inteleg ce
inseamna inflatia, dobanda compusa, conceptele de riscuri si
randamente si diversificarea; intrucat este important sa se tina cont
de aceste sondaje pentru a identifica principalele competente
financiare necesare si a putea lua masurile care se impun;

intrucat Global Retail Investor Outlook (Perspectivele mondiale
privind investitorii de retail) pe 2024 arata ca cunostintele financiare
sunt corelate negativ cu fragilitatea financiara pe termen scurt si
lung, un semn ca persoanele cu cunostinte financiare mai solide au
sanse mai mari sa dispuna de mijloace adecvate la pensie;

intrucat din cauza cunostintelor financiare deficitare sufera
disproportionat de mult femeile, tinerii si cetatenii in varsta, precum
si persoanele cu venituri mai mici sau mai slab calificate si grupurile
cele mai vulnerabile ale societatii;

intrucat o mai buna alfabetizare financiara contribuie la incluziunea
sociala si la reducerea inegalitatilor si sprijina si capaciteaza
grupurile vulnerabile sau marginalizate;

intrucat participarea investitorilor de retail pe pietele de capital
ramane inegala la nivelul statelor membre si intrucat un nivel mai
ridicat de alfabetizare financiara este corelat cu imbunatatirea
rezilientei financiare si cresterea numarului de investitori;

intrucat studiile arata ca investitorii din Generatia Z (adica
persoanele nascute intre 1997 si 2012), in special, utilizeaza
predominant platformele de comunicare sociala, cautarile pe internet
si conexiunile personale pentru a invata despre investitii si probleme
financiare; intrucat mijloacele de comunicare sociala au devenit o
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sursa dominanta de informatii pentru categoriile de varsta mai
tinere, conform Global Retail Investor Outlook 2024;

intrucat tranzitia digitala largeste accesul la economii si produse de
investitii, insa mareste si expunerea cetatenilor la strategii de
marketing agresive si fraude online, ceea ce face ca digitalizarea sa
fie atat un risc, cat si o oportunitate;

intrucat politica UE de alfabetizare financiara poate avea succes
numai daca este insotita de instrumente financiare usor accesibile si
cu un profil de risc adecvat;

intrucat platformele de cooperare public-privat si initiativele
paneuropene au reusit sa mobilizeze scolile, societatea civila si
sectorul financiar la nivelul statelor membre;

intrucat alfabetizarea financiara in randul antreprenorilor si al
intreprinderilor mici si mijlocii (IMM-uri) este un aspect critic, dar
insuficient masurat, al rezilientei si competitivitatii UE, necesitand
monitorizare speciala si programe personalizate;

intrucat Agenda 2030 pentru protectia consumatorilor a Comisiei
considera echitatea digitala, asigurarea respectarii normelor si
accesul transfrontalier la servicii financiare cu amanuntul drept
ingrediente indispensabile ale competitivitatii, ceea ce presupune
inclusiv sa se transpuna in fapt strategia UE de alfabetizare
financiara si sa se lanseze conturile de economii si de investitii;

intrucat Agenda 2030 pentru protectia consumatorilor propune un
act legislativ privind echitatea digitala pentru combaterea
elementelor de design manipulator (dark patterns), a proiectarii care
urmareste dependenta si a practicilor problematice ale
influencerilor, cu protectia mai stricta a minorilor; intrucat pe
agenda se afla anuntarea unui plan de actiune al UE privind fraudele
online, menit sa imbunatateasca masurile de prevenire, sa
eficientizeze actiunile de asigurare a respectarii legii si sa acorde un
sprijin mai consistent victimelor fraudelor, completand astfel
masurile de asigurare a respectarii Regulamentului privind serviciile
digitale;

intrucat se recurge tot mai des la mijloacele de comunicare sociala
pentru a disemina, a partaja si a supune discutiei informatii despre
pietele financiare si strategiile si produsele de investitii si intrucat, in
acest context, rolul , influencerilor financiari” (denumiti si
Lfinfluenceri”) ofera noi forme de acces la informatie unor cercuri
largi si diverse de persoane, dar poate atrage dupa sine si riscuri,
cum ar fi conflictele de interese, publicitatea inselatoare,
dezinformarea sau comunicarea frauduloasa generand riscuri sub
forma de investitii neinspirate;
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intrucat proliferarea fraudelor financiare sofisticate, altoita pe
utilizarea abuziva a noilor tehnologii si IA, trebuie privita ca o
invitatie de a impulsiona alfabetizarea financiara digitala, pentru a
avea siguranta ca consumatorii nu numai ca inteleg conceptele
financiare de baza, ci stiu si cum sa se protejeze intr-un mediu digital
din ce in ce mai complex, rapid si usor de accesat; intrucat fraudele
financiare, inclusiv tentativele de frauda financiara, sapa increderea
in sistemul financiar si intrucat platformele online si motoarele de
cautare au o responsabilitate deosebita de a identifica si a atenua
riscurile de frauda online in domeniul investitiilor;

intrucat, in anumite cazuri, cand se pune problema sa ofere
informatii despre chestiuni financiare celor care 1i asculta,
Lfinfluencerii” actioneaza intr-un mod similar cu furnizorii de servicii
mass-media, fara insa a adera la instrumentele de reglementare sau
de autoreglementare privind transparenta si standardele de calitate
ale comunicarilor comerciale sau privind acuratetea, credibilitatea
sau veridicitatea continutului furnizat;

intrucat, desi unele state membre au inceput sa califice
influentatorii, inclusiv ,finfluencerii”, drept servicii mass-media
audiovizuale la cerere in temeiul Directivei serviciilor mass-media
audiovizuale (DSMAV), peisajul legislativ general in care sunt
incadrati influentatorii din Uniune variaza de la o tara la alta;

intrucat fiabilitatea, nediscriminarea si transparenta in comunicarile
digitale efectuate de ,finfluenceri” sunt conditii esentiale pentru ca
publicul sa isi poata pastra increderea in munca lor,

intrucat mijloacele de comunicare digitale cu format scurt sunt
utilizate din ce in ce mai mult ca sursa principala de informatii
financiare si pot fi lipsite de context sau verificare;

intrucat intensificarea si stimularea participarii pe piata de retail
sunt vitale pentru a face sa prospere uniunea europeana a
economiilor si a investitiilor si pentru a imbunatati securitatea
financiara si prosperitatea pe termen lung ale tuturor europenilor,
reducand inegalitatile;

Alfabetizarea financiara, un demers comun si o responsabilitate
partajata

1.

intelege ca promovarea alfabetizarii financiare si derularea de
programe si initiative de alfabetizare financiara in intreaga Europa
reprezinta o prioritate esentiala si orizontala pentru UE si statele
sale membre si o conditie importanta pentru a garanta egalitatea de
sanse financiare pentru cetatenii sai, deoarece nivelul actual scazut
de alfabetizare financiara submineaza competitivitatea UE,
exacerbeaza inegalitatile si impiedica investitiile de retail in
economia reala si productivitatea acesteia, afecteaza echitatea intre
generatii, priveaza intreprinderile, in special IMM-urile, de o baza de



investitori bine informata si pune in pericol grav rezilienta,
bunastarea si independenta gospodariilor, incetinind, in acelasi timp,
accesul neingradit al investitiilor de retail la pietele de capital si
marind vulnerabilitatea cetatenilor la inselaciuni si publicitate
inselatoare;

subliniaza ca o mai buna alfabetizare financiara si intelegere a
sectorului financiar si a institutiilor financiare contribuie indirect la
stabilitatea financiara; subliniaza ca alfabetizarea financiara
imbunatatita va permite cetatenilor sa ia decizii in cunostinta de
cauza cu privire la cheltuielile, economiile, pensiile, investitiile si
planificarea lor financiara pentru viitor, contribuind astfel la
securitatea economica;

afirma ca, imbunatatirea alfabetizarii financiare poate sa sprijine
cresterea UE si sa contribuie la stimularea investitiilor private,
completand astfel o strategie special conceputa privind investitiile,
sustinuta prin finantare publica, pentru a canaliza investitiile
necesare pentru a mari productivitatea Uniunii, a accelera tranzitiile
verde si digitala, a consolida securitatea si suveranitatea industriala
a UE si a crea locuri de munca de calitate;

incurajeaza statele membre sa actualizeze Recomandarea Consiliului
privind competentele-cheie pentru invatarea pe tot parcursul vietii3,

ca sa desemneze alfabetizarea financiara drept competenta-cheie de
sine statatoare;

considera ca masurile adoptate la nivelul statelor membre, atunci
cand sunt bine coordonate cu Comisia, s-au dovedit cele mai de
succes in promovarea participarii segmentului de retail pe pietele de
capital, inclusiv prin sistemele de pensii; considera ca daca
investitorilor de retail li se ofera parghiile necesare pentru a decide
cum si unde sa-si aloce economiile prin imbogatirea cunostintelor
financiare se poate incuraja participarea mai activa pe piata;

subliniaza ca, desi educatia financiara este instrumentul principal
pentru ataca direct chestiunea alfabetizarii financiare, educatia
trebuie completata cu protectiile normative necesare si cu masuri
proactive din sectorul serviciilor financiare, inclusiv de protectie a
consumatorilor si prevenire a fraudelor;

evidentiaza digitalizarea tot mai pregnanta a sectorului financiar
inseamna ca competentele digitale trebuie sa fie o parte esentiala a
educatiei financiare sau sa vina in completarea sa; observa, in acest
context, necesitatea ca instrumentele de educatie financiara sa fie

Recomandarea Consiliului din 22 mai 2018 privind competentele-
cheie pentru invatarea pe tot parcursul vietii (JO C 189, 4.6.2018,
p. 1).
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actualizate in mod consecvent pentru a tine seama de evolutiile
digitale;

incurajeaza statele membre sa integreze in programele scolare,
universitare si postuniversitare proiecte de alfabetizare financiara
adecvate varstei, in completarea educatiei digitale si in paralel cu
programele formale, promovand, in acelasi timp, initiativele de
sprijinire a cadrelor didactice; de aceea, incurajeaza crearea de
retele de formare a cadrelor didactice sprijinite de UE pentru a
promova metode coerente si de inalta calitate de predare a
cunostintelor financiare de baza la nivelul Uniunii, avand ca punct de
plecare bunele practici din statele membre; subliniaza ca statele
membre care includ educatia financiara in programele lor nationale
de invatamant se numara printre statele cu cele mai bune rezultate
in sondajele UE privind alfabetizarea financiara;

incurajeaza statele membre sa lanseze initiative in domeniul
educatiei adecvate pentru toate etapele vietii pentru a promova
invatarea pe tot parcursul vietii; intelege ca aceste initiative ar
trebui aliniate cu anumite etape importante din viata, precum
terminarea invatamantului secundar, imbunatatirea situatiei
imobiliare sau apropierea de pensie, pentru a maximiza impactul
unor asemenea initiative;

subliniaza cat este de important sa se apere principiile independentei
si transparentei atunci cand se promoveaza masuri sau initiative in
domeniul educatiei financiare;

propune sa se creeze un cadru european de competente financiare
avansate pentru adulti, gandit ca o extindere a cadrului comun
existent, cu module privind planificarea financiara personala,
compararea produselor, riscurile si diversificarea, precum si
investitiile sustenabile folosind platforme nationale de invatare;

indeamna statele membre sa stimuleze, prin politici adecvate,
programe de educatie financiara, de invatare continua si de
chibzuinta financiara la locul de munca pentru ca oamenii sa poata
lua decizii mai bine fundamentate, mai ales legate de pensii, de
investitii pe termen mediu si de gestionarea bugetului personal; in
acest sens, subliniaza rolul societatii civile, in special al
organizatiilor de investitori de retail, si al partenerilor sociali
relevanti in sprijinirea si concretizarea acestor masuri, ca si nevoia
de dialog sincer cu cetatenii cu privire la pensiile lor si la veniturile
preconizate;

indeamna statele membre sa participe la testele de alfabetizare
financiara pentru tineri din cadrul Programului pentru evaluarea
internationala a elevilor (PISA) al OCDE si sa organizeze sondaje
periodice pentru adulti; afirma din nou ca alfabetizarea financiara
este un concept bazat pe rezultate si ca strategiile nationale ar
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trebui sa aiba indicatori de progres clari si masurabili, bazandu-se pe
Setul de instrumente al OCDE/INFE pentru masurarea alfabetizarii
financiare si a incluziunii financiare#; considera, in plus, ca stabilirea
unor tinte si obiective cu termen clar de realizare ar trebui sa
incurajeze elaborarea de strategii care sa reflecte nevoile de la nivel
national; sfatuieste Comisia si statele membre sa introduca un nivel
de flexibilitate in strategiile de alfabetizare financiara, astfel incat sa
le poata adapta in functie de rata de succes constatata dupa evaluari;

reitereaza necesitatea unor initiative adaptate si axate pe nevoile
fiecarei comunitati si respinge logica unei abordari de tip ,, marime
universala”; observa ca aceste initiative ar trebui sa se bazeze pe
masuri nationale si sa reflecte nivelurile diferite de alfabetizare
financiara in diferite contexte, contribuind astfel la imbogatirea
cunostintelor financiare intr-o proportie mai mare si in mod liniar;
subliniaza situatia femeilor, a tinerilor, a persoanelor in varsta, a
persoanelor cu dizabilitati si infirmitati si a cetatenilor din zonele
rurale, si insista pe necesitatea de a mobiliza partenerii sociali,
sindicatele, organizatiile de investitori de retail, camerele de comert,
sectorul tehnologiilor financiare, retelele de IMM-uri si miscarile
societatii civile, precum si sectorul serviciilor financiare, in demersul
comun de a identifica nevoi specifice si proiecte concrete cat mai
apropiate de cetateni si comunitati, in special de cetatenii cu mai
putine cunostinte financiare si deci mai expusi la fraude financiare;
solicita programe specifice si tintite pentru grupurile cele mai
vulnerabile, inclusiv programe in afara educatiei formale;

constata ca tinerii sunt expusi la informatii, publicitate si oferte de
servicii financiare la varste tot mai fragede prin canale multiple, si
anume platformele de comunicare sociala, ceea ce demonstreaza ca
trebuie promovata alfabetizarea financiara de la o varsta frageda;

evidentiaza ca este necesara o campanie educativa ghidata despre
escrocheriile financiare online, printre care sisteme piramidale,
scheme de tip ,pump and dump” si comunitati de investitii
frauduloase; subliniaza ca, avand in vedere vulnerabilitatea
financiara raspandita in cercuri tot mai largi, trebuie facute campanii
de constientizare a riscurilor asociate cu indatorarea;

solicita masuri pentru consolidarea alfabetizarii financiare si a
competentelor antreprenoriale ale persoanelor care incep noi
afaceri, acordand o atentie deosebita antreprenorilor din medii
defavorizate, inclusiv celor din afara sistemului de invatamant
traditional;

OCDE, OECD/INFE Toolkit for Measuring Financial Literacy and
Financial Inclusion 2022 (Setul de instrumente al OCDE/INFE pentru
masurarea alfabetizarii financiare si a incluziunii financiare) OECD
Publishing, Paris, 2022.
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incurajeaza statele membre sa permita si sa promoveze sisteme de
microcertificare pentru facilitatorii de educatie a adultilor (liderii
comunitari, lucratorii sociali, reprezentantii sindicatelor);

invita Comisia sa extinda actiunile de educatie pentru adulti din
Erasmus+ si componentele relevante ale programului , Europa
digitala”, pentru a ajuta statele membre sa conceapa cursuri de
alfabetizare digitala si financiara adaptate varstei, veghind ca
cetatenii in varsta si alti adulti vulnerabili sa poata in conditii de
siguranta sa faca operatiuni bancare pe internet si plati pe
dispozitive mobile si sa foloseasca canale de comunicare digitala;

subliniaza ca femeile sunt in continuare afectate disproportionat de
nivelurile scazute de alfabetizare financiara, 60 % dintre europenii
care obtin un punctaj scazut la testele de alfabetizare financiara fiind
femei subliniaza deci ca trebuie sa se niveleze atat diferentele de
alfabetizare financiara, cat si diferentele de remunerare intre femei
si barbati, pentru ca femeile sa fie capacitate economic si sa
participe din plin in societate; invita UE si statele sale membre sa
garanteze accesul femeilor la instrumentele, resursele si
oportunitatile necesare pentru a prospera, in special in sectoarele in
care raman subreprezentate;

observa ca educatia financiara a studentilor si a tinerilor adulti poate
imbunatati si cunostintele financiare ale persoanelor care fac parte
din cercul lor imediat, ceea ce sugereaza un efect multiplicator
potential asociat cu educatia financiara care pune accentul pe
persoanele mai tinere;

evidentiaza ca alfabetizarea financiara presupune acces financiar si
cere, prin urmare, autoritatilor nationale si europene competente, in
special autoritatilor de supraveghere, sa puna in aplicare legislatia
existenta pentru a garanta ca instrumentele financiare disponibile pe
piata sunt usor accesibile, au un profil de risc adecvat si sunt
interesante din perspectiva fiscala, si ca toate informatiile necesare
despre conditiile de utilizare sunt furnizate intr-un mod transparent
si usor de inteles;

constata ca cadrul juridic actual referitor la serviciile financiare, desi
are ca scop sa imbunatateasca transparenta, protectia si divulgarea
de informatii, este de multe ori prea complex pentru ca pe baza sa
persoanele obisnuite sa poata lua decizii cu adevarat in cunostinta de
cauzd; recunoaste cat este de important sa se garanteze ca cetatenii
UE inteleg produsele financiare si subliniaza ca initiativele de
educatie financiara nu pot inlocui un cadru solid de protectie a
investitorilor;

subliniaza importanta si valoarea adaugata a sprijinului public, in
special prin politici fiscale inspirate, pentru initiativele de
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alfabetizare financiara promovate de furnizorii de servicii financiare
si de partile interesate din sector;

recunoaste ca intreprinderile din UE sunt actori-cheie intr-un demers
amplu de imbunatatire a alfabetizarii financiare in UE si aduc o
contributie de pret la sanatatea financiara a cetatenilor;

subliniaza, in contextul initiativelor unionale sau nationale menite sa
promoveze alfabetizarea financiara, ca ar trebui sa se dea prioritate
acelor initiative concentrate pe regiunile caracterizate printr-o
crestere economica redusa, un nivel scazut de economii si un grad
ridicat de indatorare prin credite de consum, acolo unde riscul de
supraindatorare a gospodariilor este mai ridicat;

subliniaza ca consolidarea alfabetizarii financiare nu este posibila
fara cresterea accesului financiar pentru cetateni; propune sa se
creeze instrumente financiare mai accesibile pentru toti cetatenii, in
special pentru cei care cauta o oportunitate sa faca primele lor
investitii; cere sa se aplice intocmai dispozitiile normative existente
pentru a avea garantia ca instrumentele financiare sunt usor
accesibile si insotite de informatiile necesare intr-o maniera
transparenta si usor de inteles; in aceasta privinta, considera
binevenita propunerea Comisiei privind un cont de economii si de
investitii ca masura de sprijin pentru a crea oportunitati financiare
mai bune pentru cetatenii care doresc sa investeasca si solicita ca
aceste instrumente sa fie disponibile in toate statele membre inscrise
intr-un cadru destinat crearii unei culturi a investitiilor in UE;

propune sa se infiinteze o retea paneuropeana voluntara de parti
interesate si autoritati competente atat la nivel national, cat sila
nivel european, care sa se bazeze pe solutii transversale si
cuprinzatoare concrete pentru a imbunatati nivelurile de alfabetizare
financiara si pentru a aduce schimbari comportamentale pe termen
lung in aspecte precum gestionarea bugetului, economiile si
selectarea de produse adecvate, care sa cuprinda studii despre
deficitul de cunostinte actual; subliniaza ca prin natura sa aceasta
retea trebuie sa ramana un instrument tehnic si nepolitizat, cu o
structura de guvernanta transparenta; subliniaza ca in acest scop
trebuie evitata crearea de noi structuri birocratice permanente si sa
se limiteze la minimum recurgerea la consultanta externa
costisitoare, astfel incat resursele disponibile sa fie directionate
catre servicii si proiecte axate direct pe cetateni;

felicita Comisia pentru angajamentul de a organiza ateliere periodice
cu obiectivul de a promova o retea si o comunitate paneuropene de
experti in alfabetizare financiara din sectorul privat si de la
organizatii non-profit; subliniaza ca bunele practici, codurile de
conduita si principiile directoare aferente alfabetizarii financiare nu
ar trebui elaborate compartimentat; indeamna, prin urmare, Comisia
sa aiba In vedere ideea de a implica agentiile guvernamentale si
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autoritatile nationale competente in aceasta comunitate ad-hoc sau
permanent;

subliniaza ca investitiile in alfabetizarea financiara genereaza
randamente mari in contextul cresterii economice si al consolidarii
finantelor individuale, ale intreprinderilor si publice; apreciaza deci
proiectul-pilot dedicat alfabetizarii financiare care a fost aprobat
recent ca parte a bugetului UE pe 2026;

evidentiaza ca toate strategiile, atat la nivelul statelor membre, cat si
la nivelul UE, ar trebui elaborate si aplicate in coordonare cu
autoritatile publice, organizatiile cetatenesti, universitatile,
sindicatele si sectorul privat; subliniaza ca masurile elaborate de
guvernele nationale si de Comisie ar trebui sa tina seama de rolul
participantilor pe piata;

le cere statelor membre sa includa indicatori de educatie financiara
in strategiile lor privind incluziunea financiara si sa promoveze
economiile si investitiile private, prin instrumente juridice si
administrative inovatoare;

invita Consiliul sa emita o recomandare care sa stabileasca principii
comune si standarde minime pentru educatia financiara, bazate pe o
abordare care sa presupuna colaborarea intre sectorul public si
operatorii privati; propune ca punctul de referinta al UE pentru
colectarea de bune practici, studii si instrumente sa integreze
automat contributii de la universitati, organizatii ale societatii civile,
grupuri de reflectie si entitati financiare care promoveaza deja
initiative si au rezultate bune;

Alfabetizarea financiara, piatra de temelie a uniunii economiilor si
investitiilor
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considera binevenita Comunicarea Comisiei din 30 septembrie 2025
privind Strategia de alfabetizare financiara pentru UE si ia act de cei
patru piloni ai sai, subliniind ca o initiativa atat de importanta
trebuie insotita, dupa caz, de masuri concrete cat mai curand posibil;

felicita Comisia pentru intentia de a derula o campanie ampla de
comunicare si diseminare pe retele de socializare despre
alfabetizarea financiara, dupa cum se prevede in Strategia privind
alfabetizarea financiara; crede ca o campanie de acest tip ar trebui
sa fie permanenta, multilingva si la nivelul UE, elaborata in
cooperare cu autoritatile nationale, cu organismele publice de
radiodifuziune, cu retelele culturale si cu organizatiile independente
de verificare a informatiilor, care sa aiba scopul de a demasca
dezinformarea financiara, de a promova comportamentul online sigur
si de a alerta cetatenii - in special tinerii si batranii - in legatura cu
escrocheriile in voga; considera ca autoritatile nationale competente
ar trebui sa desfasoare activitati de informare specifice prin
mijloacele de comunicare sociala si mass-media traditionala, pentru
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a consolida gradul de sensibilizare si a imbunatati alfabetizarea
financiara;

reaminteste ca Consiliul European a solicitat masuri urgente,
incepand de la nivelul scolilor, pentru a promova educatia financiara
in societate; subliniaza ca noua strategie a UE de alfabetizare
financiara si masurile prevazute in ea sunt menite sa imbunatateasca
semnificativ nivelurile de educatie financiara pe tot cuprinsul
Europei si ar trebui puse in valoare ca instrument care sa promoveze
cresterea economica si competitivitatea, precum si egalitatea
financiara si egalitatea de sanse;

observa ca strategia de alfabetizare financiara a Comisiei, ca parte a
uniunii economiilor si a investitiilor, pune accentul pe competitivitate
si pe mobilizarea economiilor si a investitiilor, subliniind ca ar trebui
totodata sa promoveze si egalitatea de sanse si capacitarea
financiara pentru toti cetatenii; solicita masuri concrete care sa
permita cetatenilor, in special celor din grupurile cele mai
vulnerabile, sa isi construiasca, sa isi gestioneze si sa isi mareasca
averea; cere imperios ca alfabetizarea financiara sa fie abordata
multilateral si valorificata ca instrument pentru a promova cresterea
economica si competitivitatea, precum si egalitatea financiara si
egalitatea de sanse;

subliniaza ca este important ca strategiile nationale si unionale
privind alfabetizarea financiara sa se bazeze pe dovezi relevante si
pe o analiza adaptata caracteristicilor specifice ale fiecarei
jurisdictii; reaminteste ca stadiul alfabetizarii financiare trebuie
monitorizat si evaluat sistematic, pentru a produce date comparabile
astfel incat sa se evalueze progresele de-a lungul timpului si
accentueaza ca este vital sa se invete din bunele practici din statele
membre;

invita Comisia sa inscrie antreprenoriatul in viitoarea strategie de
alfabetizare financiara si intr-un set de instrumente pentru ca statele
membre sa se coordoneze mai bine in acest sens;

sprijina obiectivul de a realiza un plan de actiune al UE privind
frauda online si reaminteste necesitatea de a combate nivelurile
ridicate de frauda prin masuri temeinice de prevenire si atenuare la
nivel normativ, de supraveghere si administrativ;

subliniaza ca trebuie concentrate eforturile pe alfabetizarea in
domeniul pensiilor pentru a contribui la securitatea cetatenilor din
UE in perioada pensionarii si a garanta ca cetatenii UE sunt
constienti de importanta pensiilor publice de stat, a pensiilor
ocupationale si a pensiilor personale suplimentare; reaminteste cat
de importante sunt produsele de asigurari si de pensii rolul de canale
de economisire benefice atat pentru sanatatea si securitatea
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financiara a cetatenilor, cat si pentru pietele de capital competitive,
stimuland dezvoltarea uniunii economiilor si a investitiilor;

invita Comisia si autoritatile europene de supraveghere sa infiinteze,
sa tina, sa extinda si sa actualizeze periodic un registru al UE privind
initiativele UE si nationale in domeniul educatiei financiare, accesibil
si cu functionalitati de cautare, dupa cum se descrie in comunicarea
Comisiei, care sa includa cele mai bune practici privind programele
la locul de munca, proiecte de implicare a tinerilor si abordari
comunitare pentru a sprijini aplicarea la scara mai mare a
exemplelor pozitive din statele membre; subliniaza ca un astfel de
registru ar trebui sa se bazeze pe platforme si infrastructuri
existente si sa mobilizeze resurse nationale si private existe intr-o
masura cat mai mare pentru a evita dublarea eforturilor, care ar
pune si mai multa presiune pe bugetul Uniunii; releva ca accentul ar
trebui pus pe calitatea si comparabilitatea informatiilor disponibile;
insista ca acest registru trebuie sa aiba o sectiune specifica privind
resursele pentru securitatea cibernetica si prevenirea escrocheriilor,
creata in cooperare cu agentiile nationale pentru securitate
cibernetica; subliniaza ca registrul ar trebui sa includa si initiative
inovatoare si care si-au demonstrat viabilitatea din tari din afara UE,
care ar putea servi drept proiect preliminar pentru actiunile UE,
pastrand eficienta costurilor si evitand crearea de sarcini
administrative suplimentare necuvenite pentru partile interesate
implicate;

subliniaza ca proiectele de alfabetizare financiara finantate sau
cofinantate de UE sau derulate de autoritati publice ar trebui insotite
de instrumente de evaluare riguroase, inclusiv, dupa caz, de evaluari
sau chestionare ex post pentru a masura cat de mult si-au imbogatit
cunostintele financiare si si-au schimbat obiceiurile financiare cei
care au beneficiat de programe de alfabetizare financiara;

invita Comisia sa prezinte, pana la sfarsitul anului 2027, un raport
privind gradul de adoptare si succesul strategiei de alfabetizare
financiara - cu informatii defalcate pe state membre si pe zone-tinta,
dupa caz - cuprinzand si rezultatele retelei de ambasadori, ale
codului de conduita propus si ale campaniei de comunicare la nivelul
UE si propunand si alte actiuni, daca se considera necesar; invita
Comisia sa prezinte aceste constatari Parlamentului; invita Comisia
sa publice un raport privind progresele inregistrate din trei in trei
ani pe aceasta tema si/sau un sondaj Eurobarometru despre
alfabetizarea financiara;

recunoaste ca cunostintele financiare pot fi obtinute din numeroase
surse si ca este bine ca exista aceasta diversitate de abordari;
recunoaste si ca cetatenii exploreaza deja oportunitati de investitii
de retail prin produse usor de utilizat ca fondurile tranzactionate la
bursa, adesea prin portaluri online sau aplicatii digitale; subliniaza
valoarea pentru societate si pentru securitatea financiara individuala
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pe care o ofera participarea mai intensa a investitorilor de retail pe
pietele financiare, cu conditia sa fie bine informati; considera
binevenita tranzitia catre o cultura a investitiilor in randul
cetatenilor UE, impulsionata partial de mass-media si implicarea
online, si doreste sa se deruleze intr-un ritm mai accelerat;

felicita Comisia pentru intentia declarata de a merge catre o
simplificare normativa si se asteapta ca eforturile sale in aceasta
privinta sa reduca din complexitatea produselor financiare, pastrand
totodata standarde inalte de protectie a investitorilor; roaga Comisia
sa aplice principiile care stau la baza Strategiei de alfabetizare
financiara, ca si principiile proportionalitatii, subsidiaritatii si
analizei bazate pe date solide in contextul unor posibile initiative
referitoare la cadrele de reglementare in domeniul bancar, al
pietelor financiare sau al asigurarilor, pentru ca aceste produse
financiare sa devina mai transparente si mai usor de inteles de
utilizatorii finali, fara a submina nivelurile actuale de protectie a
consumatorilor si a investitorilor; considera, de asemenea, important
sa se tina cont de aceste principii in pachetul legislativ planificat
despre educatie, prevazut in programul de lucru al Comisiei pe 2026;

accentueaza ca este nevoie de consecventa sistematica in toate
politicile de alfabetizare financiara, intre normele de protectie a
investitorilor de retail, planul pentru conturile de economii si
investitii, alte initiative privind uniunea economiilor si investitiilor si
alte reglementari in domeniul bancar si al pietelor financiare, cu
obiectivul de a oferi cetatenilor produse financiare transparente si cu
un profil de risc adecvat, dar usor accesibile;

subliniaza ca alfabetizarea financiara trebuie sa cuprinda si
competente de securitate cibernetica, inclusiv recunoasterea
tentativelor de phishing, a escrocheriilor online si a fraudelor
generate de IA, si invita Comisia sa isi coreleze strategiile de
alfabetizare financiara si de securitate cibernetica prin campanii
coordonate de informare a publicului;

sprijina ideea de a desemna o ,Zi europeana a educatiei financiare”
in fiecare an, pentru a promova initiativele de constientizare in curs
de derulare, transformand astfel in realitate avizul din 16 iulie 2025
al Comitetului Economic si Social European pe tema , Alfabetizare si
educatie financiara pentru europeni”;

cere din nou cu fermitate consecventa sistematica cu instrumentele
legislative care sa nu se limiteze la serviciile financiare si sectorul
bancar, subliniind ca este important sa se garanteze ca sunt luate in
considerare chestiunile legate de alfabetizarea financiara in
contextul viitorului act legislativ privind echitatea digitala si al
masurilor de impunere a respectarii Regulamentului privind
serviciile digitale, astfel incat obligatiile platformelor online si
normele de protectie a consumatorilor sa sprijine succesele in
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materie de alfabetizare financiara si sa permita activitati de investitii
digitale sigure;

subliniaza ca revolutia digitala declansata de IA ofera ocazia de a
combina educatia financiara cu alfabetizarea digitala, intrucat
educatia financiara poate fi personalizata apeland la IA si la diverse
instrumente digitale; invita Comisia sa exploreze, intr-un raport
prezentat Parlamentului, potentialul si limitarile IA in promovarea
alfabetizarii financiare, analizand inclusiv instrumentele
educationale personalizate bazate pe IA, adaptate la diferite nevoi
ale utilizatorilor, si sa utilizeze tehnologii bazate pe IA pentru a
detecta fraudele, escrocheriile, deepfake-urile si alte amenintari
generate de IA;

subliniaza ca IA poate sa largeasca accesul la consultanta financiare
la preturi abordabile, sa faciliteze crearea de portofolii personalizate
automatizate, sa extinda programele de educatie financiara si sa
sustina furnizarea de atentionari adaptate pentru a incuraja
comportamente optimizate in functie de obiectivele financiare ale
fiecarei persoane; evidentiaza ca instrumentele bazate pe IA pot sa
implice si riscuri serioase, in functie de cum sunt utilizate de
Lfinfluenceri”; invita Comisia sa cerceteze cu atentie cum se poate
trata impactul IA in aceasta privinta si sa atenueze riscurile
potentiale, inclusiv legate de utilizarea datelor personale;

incurajeaza Comisia sa integreze sisteme nationale de comparare
pentru conturile de economii si investitii intr-un mecanism de
comparare unional cu aplicatii de comparare care sa calculeze toate
comisioanele si aplicatii vizuale care sa explice, printre altele,
aspecte precum riscul si randamentul, acumularea riscurilor, inflatia
si comisioanele;

in acest context, afirma din nou ca transferabilitatea conturilor de
economii si investitii intre furnizori si de la o tara la alta este
importanta pentru a indeplini obiectivele uniunii economiilor si a
investitiilor si pentru ca oamenii sa fie mai bine informati si sa
dispuna de cunostinte mai solide in domeniul financiar; intelege, in
acest context, ca transferabilitatea conturilor de economii si investitii
in UE ar trebui sa fie cu costuri reduse si sa nu declanseze actiuni
impozabile;

roaga Comisia sa evalueze temeinic posibilitatea de a intocmi un
raport stufos, pentru a identifica valoarea adaugata si necesitatea
unor eventuale initiative legislative focalizate pentru a simplifica si
adapta legislatia esentiala la obiectivele politice de a mari nivelul de
alfabetizare financiara, digitala, mediatica si in materie de date;

subliniaza cat de importante sunt initiativele si materialele de
alfabetizare financiara pentru a pune in lumina si impactul asupra
economiei reale al investitiilor bazate pe standarde de
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responsabilitate sociala a intreprinderilor, si anume standarde de
mediu, sociale si de guvernanta, precum si valoarea lor mai larga
pentru societate;

subliniaza valoarea adaugata potentiala a proiectelor din cadrul
Orizont Europa despre ,alfabetizarea financiara, influenta digitala si
protectia investitorilor de retail”, in ton cu necesitatea de a atrage in
UE experti de talie mondiala in domeniul finantelor bazate pe
comportament;

subliniaza ca este importanta integrarea unor informatii
cuprinzatoare, bazate pe dovezi, privind criptoactivele in initiativele
de educatie financiara;

Responsabilitatea ,finfluencerilor” si a digitalizdrii de a imbunadtati
alfabetizarea financiara in Europa
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reliefeaza rolul din ce in ce mai important al , finfluencerilor” de
intermediari ai unor actiuni de informare financiara destinate unui
public tanar, neluat in seama suficient in trecut; remarca potentialul
lor de a ridica nivelul de alfabetizare financiara, insa reaminteste ca
trebuie sa respecte normele existente de promovare financiara si de
protectie a consumatorilor si sa fie responsabili fata de publicul care
ii urmareste si sa raspunda pentru recomandarile oferite intr-o mai
mare masura; recunoaste faima tot mai mare de care se bucura
Lfinfluencerii” intrucat pentru anumite grupuri sunt principali vectori
de comunicare comerciala privind serviciile financiare sau de
investitii;

intelege ca continutul de pe platformele de comunicare sociala
furnizeaza publicului un flux de informatii accesibil si reliefeaza ca
scopul oricaror initiative de alfabetizare financiara ar trebui sa fie
promovarea transmiterii de cunostinte intr-un mod responsabil si
accesibil si nu restrangerea creativitatii sau a cercului de urmaritori
ai influencerilor;

reaminteste ca exista o deosebire clara intre ,finfluencerii” care
actioneaza transparent, declarand conflictele de interese si
promovand materiale educative, si acele persoane care se folosesc
de pretextul , educatiei financiare”, actionand fraudulos sau cu
intentii rele, promovand produse neautorizate sau dand recomandari
necalificate, inclusiv prin intermediul unor linkuri catre canale de
mesagerie privata, individuale sau de grup, pentru a promova
produse speculative, pariuri sau jocuri de noroc, adesea cu
incalcarea normelor UE privind publicitatea inselatoare si protectia
consumatorilor; recunoaste ca activitatea principala a acestor
finfluenceri se bazeaza adesea pe atragerea atentiei si poate duce la
promovarea unor produse speculative cu grad ridicat de risc, care nu
sunt adecvate pentru investitorii de retail, ceea ce reclama o anumita
atitudine din partea autoritatilor nationale si unionale; de aceea, tine
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sa remarce nevoia de a asigura efectiv la nivel transfrontalier
aplicarea normelor unionale si subliniaza rolul pe care il joaca
Reteaua de cooperare pentru protectia consumatorilor in acest
demers;

incurajeaza comunitatea de finfluenceri sa ia cursuri de pregatire in
domeniul financiar pentru a fi capabili sa produca continut
independent si sa verifice veridicitatea informatiilor; incurajeaza
statele membre sa le ofere ,finfluencerilor” cursuri de formare cu
privire la obligatiile legale si fundamentele educatiei financiare,
furnizate de autoritati publice si furnizori acreditati;

constata ca, desi consultantii financiari trebuie sa respecte cerinte
de reglementare stricte, ,finfluencerii” pot actiona de facto in
calitate de ,consultanti financiari online”, insa in momentul de fata
nu sunt supusi niciunui cadru de reglementare specific, ceea ce lasa
deschise portite pentru practici inselatoare; in aceasta privinta,
observa modificarile ce urmeaza a fi introduse prin propunerea de
directiva de modificare a dispozitiilor din Directivele 2009/65/CE,
2009/138/CE, 2011/61/UE, 2014/65/UE si (UE) 2016/97 referitoare la
normele Uniunii de protectie a investitorilor de retail (Directiva
omnibus privind strategia privind investitiile de retail), care
urmaresc sa combata riscurile pe care le prezinta , finfluencerii”
pentru investitorii de retail prin impunerea unor obligatii pentru
Lfinfluenceri” si firmele prestatoare de servicii financiare care
apeleaza la serviciile lor; observa totusi ca unii ,finfluenceri” nici nu
colaboreaza cu institutii financiare autorizate, nici nu ofera produse
financiare autorizate sau consultanta financiara autorizata si, prin
urmare, nu sunt supravegheate de autoritatile competente;

incurajeaza Comisia sa includa explicit ,finfluencerii” si platformele
care gazduiesc continut financiar in viitorul Cod european de
conduita pentru organizatiile private si non-profit, prevazand in acest
scop o emblema afisata voluntar de creatorii care il respecta pentru
a prevedea cerinte minime comune privind transparenta, gestionarea
conflictelor de interes si calitatea informatiilor oferite; subliniaza
importanta obligatiilor si standardelor etice pentru ,finfluenceri”,
precum si pentru marcile care coopereaza cu ei, avand in vedere
impactul potential asupra situatiei financiare a publicului lor;

evidentiaza ca, in temeiul cadrului de reglementare actual,
intermediarii financiari sunt obligati sa respecte masuri care
urmaresc sa asigure standarde inalte de protectie pentru investitori;
subliniaza ca dispozitiile care impun activitati - si investitii conexe -
destinate imbunatatirii competentelor tehnice ale consultantilor fac
parte integranta din aceasta serie de dispozitii; retine ca acordul la
care s-a ajuns cu privire la strategia actualizata privind investitiile de
retail va introduce cerinta sa existe un acord scris intre finfluenceri
si firmele de investitii, sporind transparenta si protectia investitorilor
de retail;
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subliniaza ca este nevoie de un cadru clar si practic prin care
autoritatile nationale competente sa poata monitoriza si supraveghea
Lfinfluencerii”, pentru a proteja consumatorii de informari gresite si
de conflicte de interese si pentru ca oamenii sa aiba in continuare
incredere in educatia financiara online;

invita platformele online sa dezvaluie consumatorilor, in mod
transparent, riscurile asociate cu instrumentele financiare cu profil
de risc mai ridicat, de exemplu apeland la avertismente de risc, si sa
introduca instrumente de identificare a materialelor de promovare
pentru a eticheta continutul comercial; recomanda introducerea
unor instrumente de invatare rapida si eficienta, integrate in
continutul sponsorizat, aliniate cu cadrele de competente ale
UE/OCDE si care fac trimitere la resurse publice de incredere;

subliniaza cat este de important sa se faca supraveghere temeinica si
sa se impuna efectiv aplicarea cadrului unional, in special a
Regulamentului privind serviciile digitale si a Directivei privind
serviciile mass-media audiovizuale, in raport cu comunicarile
comerciale online, pentru a proteja economiile consumatorilor si a
reduce riscul de prejudicii financiare online;

invita platformele sa promoveze in continuare canale educationale
cunoscute si legitime de alfabetizare financiara si reitereaza
responsabilitatea platformelor de a identifica si atenua riscurile de
continut inselator si fraude online, inclusiv prin introducerea de
elemente inovatoare in domeniul etichetarii comunicarilor
comerciale, al solutiilor de avertizare de riscuri si al procedurilor
accelerate de notificare si interventie impotriva continutului ilegal
sau clar daunator; observa ca este important sa se pastreze un cadru
de reglementare care sa ramana flexibil si capabil sa integreze
tendintele emergente pe pietele financiare, oferind astfel garantia ca
raspunsurile normative tin pasul cu evolutiile din lumea reala,
inclusiv cu cele legate de mijloacele de comunicare sociala si de
Lfinfluenceri”;

indeamna platformele sa identifice si sa gestioneze mai bine
continutul care ar putea incuraja sistemele piramidale sau alte
practici potential inselatoare a caror tinta sunt utilizatorii de retail
fara experienta; subliniaza ca platformele trebuie sa intervina rapid
si obligatoriu a pentru a elimina continutul inselator sau fraudulos,
cu consecinte clare pentru influencerii implicati in activitati de acest
gen;

subliniaza ca este nevoie de programe educative pentru
Lfinfluenceri” pentru a avea siguranta ca acestia inteleg pe deplin
cadrele juridice, standardele etice, obligatiile de transparenta si
informare aplicabile, precum si cat este de important sa comunice
clar si echilibrat atat beneficiile, cat si riscurile asociate produselor
sau serviciilor pe care le promoveaza; in plus, invita statele membre
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sa promoveze formarea ,finfluencerilor” cu privire la normele
juridice si standardele etice pe care trebuie sa le respecte atunci
cand promoveaza produse financiare;

evidentiaza responsabilitatea sociala a ,finfluencerilor”, avand in
vedere capacitatea lor de a extinde informarea pentru un public nou,
si contributia lor la cresterea nivelului de alfabetizare financiara;
invita, prin urmare, acesti actori digitali sa contribuie la elaborarea
strategiei europene pentru alfabetizare financiara si sa participe la
evenimente si initiative promovate de Comisie si/sau de statele
membre, respectand, in acelasi timp, cele mai inalte standarde de
independenta si transparenta si normele de promovare financiara
nepartinitoare;

se declara dornic sa contribuie la evaluarea valorii adaugate a
orientarilor UE privind comunicarile ,finfluencerilor”, avand in
vedere posibilul impact negativ al publicitatii la produse riscante si
al sfaturilor neverificate sau inselatoare promovate de unii actori
fara o raspundere adecvata;

atrage atentia ca, atunci cand distribuie pe platformele de
comunicare sociala orice opinie in legatura cu valoarea sau pretul
unui instrument financiar sau recomanda o strategie de investitii
chiar si in scop educativ, ,finfluencerii” sunt pasibili de a posta o
recomandare de investitii care intra sub incidenta Regulamentului
privind abuzul de piata®; observa ca anumite comunicari publice
postate pe platformele de comunicare sociala pot prezenta riscuri in
legatura cu abuzul de piata, si anume manipularea pietei, utilizarea
abuziva a informatiilor privilegiate si divulgarea ilegala a unor
informatii privilegiateb;

indeamna Autoritatea Europeana pentru Valori Mobiliare si Piete si
autoritatile nationale ale statelor membre sa publice orientari
practice privind situatiile in care postarile pe platformele de
comunicare sociala se califica drept recomandari de investitii in
conformitate cu normele UE privind abuzul de piata, clarificand
obligatiile de divulgare de informatii;

Regulamentul (UE) nr. 596/2014 al Parlamentului European si al
Consiliului din 16 aprilie 2014 privind abuzul de piata (regulamentul
privind abuzul de piata) si de abrogare a Directivei 2003/6/CE a
Parlamentului European si a Consiliului si a Directivelor
2003/124/CE, 2003/125/CE si 2004/72/CE ale Comisiei
JOL173,12.6.2014, p. 1,

ELI: http://data.europa.eu/eli/reg/2014/596/0j).

Avertizarea , Pentru persoanele care posteaza recomandari de
investitii pe mijloacele de comunicare sociala” (For people posting
Investment Recommendation on social media) emisa de Autoritatea
Europeana pentru Valori Mobiliare si Piete la 6 februarie 2024.


http://data.europa.eu/eli/reg/2014/596/oj
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observa ca se recurge tot mai des la materiale financiare generat de
IA si solicita standarde privind divulgarea originii bazate pe IA si
privind filigranele, in conformitate cu Regulamentul privind
inteligenta artificiala” si cu orientarile sectoriale privind utilizarea IA
in serviciile de investitii de retail;

invita Comisia sa aplice integral normele digitale ale UE, in special
Regulamentul privind serviciile digitale, pentru a garanta ca
platformele online isi asuma intru totul responsabilitatea de a atenua
riscurile si a proteja consumatorii de fraude online si escrocherii
financiare, inclusiv de deepfake-uri generate de IA; invita, in plus,
Comisia, statele membre si autoritatile europene de supraveghere sa
suplimenteze capacitatile de monitorizare si detectare din timp,
inclusiv prin instrumente analitice avansate, pentru a proteja mai
bine investitorii si a mentine increderea in piata financiara, deoarece
increderea publicului este esentiala pentru a imbogati cunostintele
financiare si a debloca investitiile private;

reaminteste ca statele membre au obligatia, in temeiul Directivei
privind serviciile mass-media audiovizuale, sa promoveze dezvoltarea
competentelor de alfabetizare mediatica, sa ia masuri in acest sens si
sa raporteze Comisiei pe aceasta tema; incurajeaza autoritatile
nationale de reglementare in domeniul mass-mediei sa aiba grija ca
printre masurile pe care le aplica pentru dezvoltarea competentelor
de alfabetizare mediatica sa se numere si subiecte legate de
alfabetizarea financiara si ,finfluenceri”;

invita Comitetul european pentru servicii mass-media si Comitetul
european pentru servicii digitale sa ofere indrumari suplimentare
despre posibile actiuni menite sa imbogateasca cunostintele digitale
si mediatice, inclusiv activitati legate de ,finfluenceri”, si sa ia in
permanenta masuri coordonate ca sa reduca la minim riscul ca
utilizatorii sa devina victime ale unor escrocherii financiare sau
comunicari comerciale mascate legate de servicii financiare sau de
investitii;

propune Comisiei sa organizeze un summit paneuropean care sa
implice ,finfluencerii”, serviciile financiare si reprezentantii
societatilor de tehnologie financiara, reprezentantii consumatorilor si
autoritatile de reglementare, pentru a discuta bune practici de
imbogatire a cunostintelor despre mediul financiar online si pentru a
explora abordari adecvate si proportionale (de exemplu,

Regulamentul (UE) 2024/1689 al Parlamentului European si al
Consiliului din 13 iunie 2024 de stabilire a unor norme armonizate
privind inteligenta artificiala si de modificare a Regulamentelor (CE)
nr. 300/2008, (UE) nr. 167/2013, (UE) nr. 168/2013, (UE) 2018/858,
(UE) 2018/1139 si (UE) 2019/2144 si a Directivelor 2014/90/UE,
(UE) 2016/797 si (UE) 2020/1828 (Regulamentul privind inteligenta
artificiala), (JO L, 2024/1689, 12.7.2024, ELI:
http://data.europa.eu/eli/reg/2024/1689/0j).


http://data.europa.eu/eli/reg/2024/1689/oj
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autoreglementarea sau standardele voluntare), astfel incat sa se
asigure acuratetea materialelor financiare digitale; recomanda ca
summitul propus sa coopteze organizatiile societatii civile,
organizatiile sindicale, asociatiile de consumatori, educatorii si
partile interesate institutionale;

invita Comisia si guvernele statelor membre sa colaboreze cu
finfluencerii pentru a produce campanii focalizate de informare in
mass-media, bazate pe fapte, responsabile si captivante, cu privire la
oportunitatile pe care le ofera participarea segmentului de retail pe
pietele financiare si pentru a stimula alfabetizarea financiara de o
maniera atractiva, cu scopul de a construi o cultura a investitiilor in
UE;

subliniaza ca recurgerea la digitalizare si IA poate genera valoare
adaugata substantiala in difuzarea informatiilor despre oportunitatile
de investitii, concurenta si transparenta, oferind, printre altele,
instrumente de alfabetizare financiara, aplicatii de comparare a
comisioanelor si a produselor si evaluari personalizate ale
randamentului pe baza unor date de piata in timp real;

o

incredinteaza Presedintei sarcina de a transmite prezenta rezolutie
Consiliului si Comisiei.



